InS$trukcie k preukazovaniu hospodarnosti vydavku prostrednictvom prilohy €. 1.02a
formulara ZoNFP
(Zaznam z prieskumu trhu)

Ziadatel'/partner (ak relevantné) prostrednictvom prilohy 1.02a formulara ZoNFP (Zaznam z prieskumu trhu)
a podpornej dokumentacie k nej preukazuje a zaroveri VA overuje, ¢i navrhnuté vydavky projektu spliaji
podmienku hospodarnosti, icelnosti a efektivnosti a zodpovedaji obvyklym cendm v danom mieste a case.

Priloha ¢. 1.02 - Zaznam z prieskumu trhu

Prieskum trhu (spolu spodpornou dokumentaciou) je vypracovany a predkladany zo strany
Ziadatel'a/partnera s cielom preukéazat hospodarnost vydavkov definovanych v rozpocte Ziadosti o NFP1,

Povinnymi podkladmi, ktoré Ziadatel/partner predkladad vramci tejto prilohy ZoNFP, st nasledovné
dokumenty:

1 Cenové ponuky
2 Zmluva s dodavatelom/so zhotovitelom (ak relevantné)
3 Odpisovy plan? (ak relevantné)

1 Uvedené sa nevztahuje na vydavky zaradené do skupiny vydavkov 521-Mzdové vydavky, 902-pausilne vydavky. Pausilne vydavky
(skupina vydavkov 902) budu zo strany ziadatela/partnera preukazované zjednoduSenym vykazovanim vydavkov, a teda vo faze
schvalovacieho procesu ZoNFP zo strany VA overované iba prostrednictvom dodrzania % limitov stanovenych vo vyzve vzt ahujicich sa na
dané vydavky. VA teda v tejto faze nepreveruje opravnenost skutoéne narokovanych vydavkov, ¢im vSak nie st dotknuté povinnosti
prijimatel'a vyplyvajuce z osobitnych predpisov (napr. zdkon o VO, zdkon o G¢tovnictve, zakon o rozpoctovych pravidlach, atd’.), ktorych
dodrziavanie ma pravo VA pocas implementacie a v ¢ase udrzatelnosti preverit’.

V pripade najmu existujucich stavieb alebo inych nehnutelnosti (v zmysle zakona 343/2015 Z. z. §1 ods. 2 pism. c.) je potrebné preukazat’
hospodarnost’ vydavku v zmysle MP CKO ¢.12 (prostrednictvom vykonania prieskumu trhu, pripadne tidajmi z CRZ na podobny vydavok —
nehnutelnost’ a lokalitu, znaleckym posudkom a pod.).

2V pripade majetku obstaraného v ramci projektu z verejnych finanénych zdrojov vritane zdrojov ES, ktory sa nepouZiva na projekt pocas
celej svojej zivotnosti je potrebné predlozit’ aj prieskum trhu v podobe cenovych ponuk, resp. zmluva s dodavatelom/so zhotovitelom
(relevantné pre vydavky experimentalneho a priemyselného vyskumu).



4  Zaznam z prieskumu trhu (Vzorovy formular ¢. 1.02a)

1 Cenové ponuky

Ku kazdej polozke z rozpoctu projektu, resp. vydavku, ktorého vyska bola stanovena na zdklade
prieskumu trhu, Ziadatel'/partner povinne predklada cenové ponuky. Cenova ponuka predstavuje
predbezny cenovy prepocet a d’alSie suvisiace podmienky, ziskané vyziadanim od osloveného subjektu alebo
identifikované prostrednictvom internetového prieskumu trhu alebo katal6gu / cennika.

Cenové ponuky musia byt vo vSeobecnosti platné ku diiu predloZenia ZoNFP, overiteI'né a nie starsie ako 3
mesiace ku diiu predloZenia ZoNFP.

Jednotlivé cenové ponuky musia zodpovedat poziadavkam, ktoré Zziadatel'/partner stanovil v opise
predmetu zakazky (minimalne parametre) azarovei musia byt jasne vyhodnotiteIné avzajomne
porovnatel'né.

Cenové ponuky obdrzané ziadatelom/partnerom pri priamom osloveni subjektu musia obsahovat
nasledovné udaje3:

= nazov logického celku/predmetu zakazky3,

= nazov rozpoctovej polozky/poloZiek prislichajucich logickému celku?,

= obchodné meno, sidlo a kontakt na predkladatel’a ponuky, ktory cenovii ponuku vypracoval,

= datum vypracovania cenovej ponuky (z cenovej ponuky musi byt zjavné, Ze je ku diiu predloZenia
ZoNFP overitel'na a nie je star$ia ako 3 mesiace),

= opis ponikaného tovaru/sluzby (technické, funkéné a Specifické parametre polozky), ktory/ktora
je predmetom cenovej ponuky3

= mernu jednotku a pocet jednotiek poZadovanej polozky/poZadovanych poloZiek,

= stanovenu cenu zo strany predkladatel'a ponuky?,

= potvrdenie predkladatela ponuky, Ze nim vypracovana cenova ponuka zodpoveda cenam
obvyklym v danom mieste a case.

V pripade identifikacie subjektu prostrednictvom internetového prieskumu trhu je ziadatel' /partner povinny
predlozit cenové ponuky v podobe zaznamu z internetového prieskumu trhu alebo katalégov/cennikov.

Zo zaznamov z internetového prieskumu trhu (napr. print screen), z ktorého Ziadatel' /partner ziskal
cenovu ponuku musi byt zjavné obchodné meno subjektu, webova adresa, opis tovaru/sluzby (technické,
funkcné a Specifické parametre polozky) a datum vykonania internetového prieskumu trhu.

Predkladané kataldgy / cenniky by mali obsahovat tidaje minimalne v rozsahu obchodné meno subjektu,
sidlo/webova adresa a opis tovaru/sluzby (technické, funkcné a Specifické parametre polozky). Nestanovuje
sa podmienka na lehotu platnosti pred ich predlozenim, avSak katalégy/cenniky musia byt v case
predloZenia ZoNFP platné’. V predkladanom katalégu/cenniku musi Ziadatel'/partner jasne identifikovat’
produkt, ktory si vybral (napr. presna identifikacia strany v kataldgu, nazov produktu, katalégové cislo
a pod.).

Ziadatel'/partner je opravneny kombinovat cenové ponuky ziskané vyziadanim od subjektu s cenovymi
ponukami ziskanymi internetovym prieskumom trhu, resp. cenovymi ponukami v katalégoch/cennikoch
subjektu. Plati vsak, Ze zpredloZenych cenovych ponik musi byt zjavné, Ze ponukany produkt je
porovnatelny (t.j. spiiia parametre a charakteristiky uvedené v opise predmetu zakazKy).

Ziadatel /partner predklada za kaZdy logicky celok/predmet zikazky/rozpoé¢tovii polozku cenové
ponuky minimalne 3 subjektov, oslovenych alebo identifikovanych za tymto ticelom.

3V stlade s formuldrom ZoNFP, &ast’ 12. Verejné obstaravanie.

4V stilade so Stipisom (rozpoctom) vydavkov a Vyskumno-vyvojovym zdmerom.

5V takom rozsahu, v ktorom je cenu mozné jednozna¢ne stanovit’ a zaroven overit’ jej hospodarnost. Opis pontkaného tovaru/sluzby musi
byt vypracovany jednoznacne, presne a uplne. Zaroven musi byt vypracovany s ohladom na zachovanie Cestnej hospodarskej sutaze a
zachovanie principov nediskriminacie, rovnakého zaobchadzania, transparentnosti, proporcionality, hospodarnosti a efektivnosti. Parametre
musia byt’ v stilade s komentarom k polozke uvedenym v Stupise (rozpocte) vydavkov.

& Ak predkladatel’ cenovej ponuky je platcom DPH, uvadza cenu bez DPH aj s DPH.

" Ich platnost’ v ¢ase musi byt overitel'nd.



Ak ziadatel'/partner neziska v prvom kole prieskumu trhu dostatoény pocet ponuk (minimdlne tri), je
potrebné prieskum trhu opakovat, resp. doplnit’ ho o subjekty neoslovené alebo neidentifikované v prvom
kole.

Vynimka: V pripade, Ze Ziadatel /partner nebude disponovat cenovymi ponukami na niektory z logickych
celkov od troch predkladatel'ov ponuky (najma pokial pdjde o logické celky, pri ktorych ziadatel'/partner
nema objektivnu moznost ziskat cenovi ponuku od troch subjektov), bude pre ucely stanovenia vysky
vydavkov vrozpocte projektu postacujice predlozenie cenovych ponik od menej nez troch® subjektov.
Ziadatel’ je vtakom pripade povinny objektivne pri¢iny vzniknutej situicie podrobne zdévodnit?®
v ramci prilohy €. 1.02 - Zdznam z prieskumu trhu, v ¢asti ,Zdévodnenie vyberu*.

V pripade stavebnych prac nie je potrebné vykonavat prieskum trhu, Ziadatel'/partner v tom pripade
predlozi vykaz vymer od certifikovaného spracovatela ako prilohu k rozpoctu. Nie je potrebné tento vykaz
vymer preklapat do Rozpo¢tu projektu - (priloha formularu ZoNFP ¢&. 1.01b), aviak do Rozpoétu projektu je
potrebné preklopit kumulované (agregované) polozky z vykazu vymer.

2 Zmluva s dodavatel'om/so zhotovitelom

Zmluvu s UspeSnym uchadzacom?? predklada Ziadatel /partner povinne k tym rozpoctovym polozkam, resp.
vydavkom, ktorych vySku stanovil na zaklade uzavretej zmluvy s ispeSnym uchddzacom ako vysledkom
zrealizovaného VO!! po dodrzani podmienok ¢asovej opravnenosti stanovenych vo vyzve.

3 Odpisovy plan

V pripade, Ze logicky celok nebol ziskany z verejnych finan¢nych zdrojov vratane zdrojov ES (t. z. Ze bol
obstarany pred zacatim realizacie projektu a nebol obstarany pre ucely projektu), opravnené su jedine
naklady na tétovné odpisy zodpovedajuice diZzke realizcie projektu a dobe odpisovania uvedeného majetku.
Ak je takyto majetok vyuZzivany pre ucely projektu Ciastocne, opravnenym vydavkom je alikvotna cast
nakladov.

V prilohe ¢. 1.02 Zaznam z prieskumu trhu je Ziadatel'/partner povinny uviest danu skutocnost v Casti
,Zdovodnenie vyberu“ a k danému vydavku predlozit odpisovy plan.

V pripade logického celku obstaraného v ramci projektu z verejnych finan¢nych zdrojov vratane zdrojov ES,
ktory sa nepouziva na projekt pocas celej svojej zivotnosti, opravnené su naklady vo forme uctovnych
odpisov zodpovedajucich diZke realizicie projektu a dobe odpisovania uvedeného majetku.

K prilohe ¢. 1.02 Zaznam z prieskumu trhu je Ziadatel/partner povinny uviest dand skutocnost v casti
»Zdovodnenie vyberu“ a predlozit’ prieskum trhu/existujicu zmluvu a tiez odpisovy plan na dané vydavky
ZoNFP.

Ak doba odpisovania uctovnych odpisov je kratSia ako doba odpisovania pre konkrétne
zariadenia/vybavenie podla zadkona ¢. 595/2003 Z. z. o dani z prijmov v zneni neskorsich predpisov, budu sa
skimat’ dovody skratenej doby odpisovania, pricom doba odpisovania m6ze byt upravena na dobu uvadzanu
pre konkrétne zariadenie/vybavenie podla zdkona ¢. 595/2003 Z .z. o dani z prijmov v zneni neskorsich
predpisov.

8V pripade, e nie je mozné ziskat' 3 cenové ponuky z dévodu jedine¢nosti vydavku, moze byt tento vydavok ohodnoteny prostrednictvom
znaleckého posudku znalcom v prislusnom odvetvi (podl'a zakona €. 382/2004 Z. z.). Tento posudok nesmie byt strasi ako 3 mesiace ku dfiu
predlozenia ZoNFP. Zaroven ziadatel/partner v zdovodneni vyberu jednoznacne a objektivne preukaze, ze sa nejednd o diskriminacne

nastavené parametre vydavku, ktoré dokaze splnit’ iba jeden dodavatel’.

Bezné vydavky, na ktoré objektivne neexistuje viac ako 1 alebo 2 ponuky nie je potrebné podlozit’ znaleckym posudkom (ako priklad

uvadzame cestovné v mestskej hromadnej doprave, kde je vyluény poskytovatel’ sluzby dopravny podnik).

® Za objektivnu pricinu vzniknutej situdcie sa nepovazuje vykonanie prieskumu trhu oslovenim iba troch potencidlnych uchddzacov.
Ziadatel’/partner oslovi taky pocet uchadzacov, aby zabezpecil ziskanie minimalne 3 cenovych ponuk. V pripade potreby je mozné jednotlivé

spOsoby realizacie prieskumu trhu kombinovat’ (internet, katalégy, cenové ponuky).
10 Zmluva musi obsahovat’ jednozna&né technické, funkéné a pecifické parametre polozky.

1 Upozornenie: S ohladom na podmienku poskytnutia prispevku ,,Podmienka ¢asovej opravnenosti vydavkov, Ze priame vydavky st
opravnené len na opravnené aktivity, ktoré sa zacali realizovat’ najskor 1.1.2017 neméze zmluva s Gispesnym uchadzacom, predmetom ktorej
st opravnené vydavky projektu nadobudnit’ G¢innost’ pred uvedenym terminom. Vys$Sie uvedené vyplyva z faktu, ze zacatie realizacie

hlavnych aktivit vznik4a nadobudnutim u¢innosti prvej zmluvy uzavretej s dodavatel'om na vydavky viazuce sa na danu aktivitu.



4 Zaznam z prieskumu trhu

Zaznam z vyhodnotenia prieskumu trhu ziadatel' /partner vyhotovi na zaviaznom formulari, ktory je sucastou
prilohy €. 1 vyzvy/vyzvania (priloha ¢. 1.02a - Zdznam z prieskumu trhu), podl'a instrukcii v iom uvedenych.

V zavaznom formulari Ziadatel'/partner identifikuje logicky celok/predmet zakazky. Logicky celok
predstavuje subor tovarov a/alebo sluzieb, ktoré z ekonomického, technického, funkéného alebo z hl'adiska
realizicie nie je mozZné alebo ucelné delit. PredloZené alebo ziskané cenové ponuky musia byt
v sulade so struktirou a parametrami logického celku?z,

Ziadatel'/partner v Casti opis predmetu zakazky popiSe zakazku ako celok s prepojenim na realizované
aktivity projektu.

Vyslednd sumu polozky z rozpoctu projektu stanovi Ziadatel'/partner ako priemer cenovych ponuk za
kazdy predmet zakazky.

Vysledok z prieskumu trhu - vysledni sumu polozky zrozpoctu projektu - je potrebné
zakomponovat do Rozpoétu projektu, ktory je prilohou ¢&. 1.01b formularu ZoNFP.

Upozornenie: Polozky nacenené v prieskume trhu, ale nezakomponované do Rozpoctu projektu (priloha
¢. 1.01b ZoNFP), pripadne polozky uvedené v rozpoéte projektu, ktoré neboli predmetom prieskumu trhu
a ich hospodarnost nebola preukazana ani Ziadnym inym sposobom popisanym v tejto prirucke budu
povaZované za neopravnené.

2 Logicky celok prieskumu trhu musi byt v stlade a v nadviznosti na &ast’ 12. Verejné obstaravanie formulara ZoNFP.




